MAY¥ORT

DIRIGIDOA :

Jefes de proyectos de desarrollo de nuevos productos / servicio, Directores
de Marketing y Comercial y Empresarios y Emprendedores que quieran
definir o mejorar su Modelo de Negocio.

OBJETIVO

Reconocer los distintos ambitos de gestion que conforman un Modelo de
Negocio junto con distintas posibilidades de desarrollo generando conocimiento
sobre modelos de negocio a empresas y organizaciones con el objetivo de que
puedan desarrollar alternativas sobre los aspectos claves de gestion estratégica
y operativa, aprendiendo a reconfigurar su propuesta de valor.

HORARIOS :

VIERNES v SABADO
17:00 - 21:00 09:00 - 13:00

25
HORAS

5
SESIONES

MONTO DE LA INVERSION Y
FORMA DE PAGO :

PRECIO: $5,250.00 + IVA
SOCIOS DE
LA CONSULTORIA: 15 % DE DESCUENTO

El pago podra realizarse en Tarjeta,
Efectivo, Cheque o Transferencia.




1. Elmodelo de negocio

-¢,Qué es un modelo de negocio?

‘Necesidad de revisar el modelo de negocio ante la cambiante
realidad actual

-Diversos modelos de negocio dentro de la misma organizacion
-Visién estratégica del modelo de negocio

-Segmentos de Clientes.

-Propuesta de Valor.

-Relacionamiento con los Clientes.

-Canales de Distribucion.

-Procesos de Trabajos.

-Alianzas Estratégicas.

-Determinacion de los Recursos.

2. Implementacién del modelo de negocio Canvas

-El lienzo del modelo de negocio Canvas.

-Los nueve bloques del modelo de negocio Canvas
‘Metodologia béasica para la construccion del modelo de negocio

3. Laoferta de valor

-El modelo Canvas para la definicion de la oferta de valor
-La oferta de valor: fundamento del modelo de negocio
-Factores en la definicion de la oferta de valor

4. Herramientas basicas para la construccion del modelo de
negocio

-Identificacion de fuerzas y debilidades dadas las tendencias del
entorno.

-Fuerzas del mercado, industria y macroeconémicas
-Visualizacion

-Prototipos

5. Resultados Proyectados
-Determinacion de los Ingresos.
-Determinacion de los Costos.

6. Implementar el Modelo de Negocio
-Definicion de ruta de implantacion.
-Gestion del proyecto

7. Gestionar el Modelo de Negocio
-Errores habituales en la implantacion
-Como no morir de éxito.



ALEJANDRO FUENTES

Licenciado en Bibliotecologia y Estudios de la
Informacién por la Universidad Nacional Auténoma de
México desde hace 5 amos colaboro con la Alta
Direccidn en la definicién de objetivos a mediano y largo
plazo tomando como base las capacidades actuales de
la organizacion y las capacidades que se deben
desarrollar para el logro de las metas; asi mismo
elaboro el Plan Estratégico, realizo su seguimiento y
evaluacién en el paso del tiempo cuenta con
diplomados en Estrategias para la creacion de valor por
el Instituto Tecnolégico Auténomo de México y Lean Six
Sigma Black Belt por el Instituto Tecnolégico y de
Estudios Superiores de Monterrey.

CONTACTO
NATALY MATA

NMATA@MAYORT.COM.MX
(55) 52 06 34 42
LONDRES 39 - 101 COL. JUAREZ
WWW.MAYORT.COM.MX
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http://mayort.com.mx/
https://www.facebook.com/MayortConsultores/?modal=admin_todo_tour
https://twitter.com/MayortConsultor
https://www.linkedin.com/company/18994189/admin/

