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Especialidades Centro de Estudios en Ciencias de la Comunicación

martes y los jueves de las 18:00 a las 21:15 horas. 

Los requisitos de inscripción son: 

Certificado total de licenciatura 

Certificado de preparatoria 

Acta de nacimiento 

4 fotografías tamaño credencial cuadradas blanco y negro sin retoque, papel mate con fondo blanco
Costos

	Sistema Presencial dos semestres: 8 materias 

	Inscripción
	$  8,150.00

	8 pagos cada uno de:
	$  6,300.00

	Sistema en Línea dos semestres: 8 materias

	Inscripción
	$  8,855.00

	8 pagos cada uno de:
	$  6,842.50


ESPECIALIDAD EN CREATIVIDAD Y ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS

F U N D A M E N T A C I Ó N

Actualmente nuestro país se encuentra inmerso en un proceso de globalización que nos obliga estar a la altura de las exigencias internacionales, para poder enfrentar adecuadamente la competencia.

Con la apertura comercial y el ingreso de México a los distintos tratados comerciales, particularmente el Tratado de Libre Comercio con Canadá y Estados Unidos y el que se acaba de firmar recientemente con Europa, se intensifican los intercambios comerciales, industriales, empresariales y de negocios de diversos tipos, por lo tanto es necesario formar profesionales especializados en el manejo adecuado de conocimientos, técnicas y estrategias relacionadas con la mercadotecnia.

Es sumamente importante para nuestro país contar con personas capacitadas y actualizadas especialmente para desarrollar el intercambio y los procesos de distribución que tienen lugar en nuestra economía, lo cual justifica la importancia de especializar a los egresados de carreras afines a la mercadotecnia mediante un postgrado de Mercadotecnia Estratégica, para que desarrolle y aplique nuevas estrategias en ventas, publicidad, promoción, producto y precio; así como en la dirección empresarial que actualmente requiere de personal capacitado y de líderes que puedan cumplir los objetivos planteados por las organizaciones y el desarrollo económico de nuestro país.

La Especialidad en Mercadotecnia Estratégica que ofrece el Centro de Estudios en Ciencias de la Comunicación, Campus Pedregal, consta de dos semestres.  El plan de estudios consta de ocho materias diseñadas y planeadas para enfrentar los retos comerciales que enfrenta nuestro país.

Las asignaturas incluidas pretenden complementar la formación profesional de quienes hayan cursado carreras afines a esta especialidad, para lograr actualizarlos en el desarrollo del campo profesional, con los conocimientos teóricos y prácticos que les permitan optimizar su desempeño y estar a la altura de las circunstancias y necesidades sociales, nacionales e internacionales.

	OBJETIVOS GENERALES DEL PLAN DE ESTUDIOS

	Proporcionar a los estudiantes los conocimientos teóricos y prácticos que le permitan localizar y seleccionar el mercado más adecuado para el producto y/o servicio elegido; así como diseñar estrategias específicas para establecer precio, desarrollar nuevos productos, seleccionar canales de venta, optimizar sus campañas de publicidad e implementar la planeación de negocios a corto, mediano y largo plazo.

Formar personal profesional altamente especializado y actualizado para identificar, analizar y proponer soluciones  a determinados problemas inherentes a la mercadotecnia, desde una perspectiva estratégica, con una sólida ética profesional, consciente de su compromiso y responsabilidad social.




	PERFIL DEL EGRESADO

	De acuerdo con los objetivos planteados, el egresado de esta especialidad deberá adquirir, desarrollar y reafirmar una serie de conocimientos, capacidades y habilidades, entre ellas: 

· Sólidos y actualizados conocimientos sobre: el comportamiento del consumidor; las principales políticas, métodos y estrategias relacionadas con la fijación de precios y comercialización de bienes, productos y servicios; las características idóneas de las direcciones o departamentos de ventas, de acuerdo con los avances científicos y tecnológicos de nuestra época; los principales factores publicitarios y creativos que inciden en la efectividad de una estrategia mercadotécnica; la dirección empresarial

· Adecuada para el logro de los objetivos empresariales y mercadotécnicos propuestos, aplicando planes y estrategias efectivas e innovadoras; las características e importancia de un adecuado liderazgo y manejo de la inteligencia emocional; el diseño, supervisión, control e implementación y evaluación de proyectos mercadotécnicos; así como de las áreas básicas, técnicas y estrategias relacionadas con la creación y administración adecuada de negocios. 

· Entre las capacidades y habilidades que el egresado debe desarrollar se encuentran las relacionadas con: el manejo adecuado de diferentes tipos de lenguaje; el razonamiento abstracto, abstracciones e inferencias lógicas, análisis cuantitativos y cualitativos; el trabajo en equipos interdisciplinarios y relaciones humanas adecuadas.

Lo anterior le permitirá  ser capaz de resolver, desde una perspectiva inter y multidisciplinaria, problemas relacionados con la investigación, promoción, planeación, comercialización y dirección que las organizaciones industriales, mercantiles o de cualquier otro tipo lleguen a padecer en los ámbitos propios de la mercadotecnia; con una sólida ética, preparación y actualización profesional, adquirida durante su formación en este Centro de Estudios en Ciencias de la Comunicación.

El egresado de la Especialidad en Mercadotecnia Estratégica puede y debe ser el promotor de productos y servicios que las organizaciones modernas están ofreciendo al mercado; desarrollar nuevos productos y crear nuevos mercados, con lo cual puede coadyuvar a la expansión y el desarrollo de nuevas empresas; así como generar la creación de empleos, elemento fundamental para el desarrollo económico de nuestro país. Puede desempeñarse como: directivo para formular políticas y estrategias de mercadotecnia; director de mercadotecnia, publicidad, ventas, relaciones públicas, planeación y desarrollo organizacional; director en el área de promoción, investigación y desarrollo comercial de productos o en áreas como merchandising, comercialización y distribución. La docencia en el nivel superior y la investigación representan también interesantes alternativas laborales que pueden ser complementarias a las anteriores. Estas actividades laborales las puede realizar como empleado de las empresas, por medio de agencias, despachos especializados, o como profesionista independiente, consultor o asesor.




	LISTA DE ASIGNATURAS O UNIDADES DE APRENDIZAJE
	CLAVE
	SERIA-CIÓN
	HORAS 
	CRÉDITOS
	INSTALA-CIONES

	
	
	
	CON DOCENTE
	INDEPEN-DIENTES
	
	


	
	SEMESTRE
	
	
	
	
	
	

	P R
	ELABORACIÓN DE MENSAJES PUBLICITARIOS ESTRATÉGICOS
	0101
	
	48
	48
	6
	A

	I M
	CREATIVIDAD Y ARTE EN LA PUBLICIDAD ESTRATEGICA
	0102
	
	48
	48
	6
	A

	E R
	MERCADOTECNIA ESTRATEGICA Y  SU MEDIO AMBIENTE
	0103
	
	48
	48
	6
	A

	
	ANALISIS DE LAS NECESIDADES DEL CONSUMIDOR
	0104
	
	48
	48
	6
	A

	
	SUMA 
	
	
	192
	192
	24
	

	· 
	
	
	
	
	
	
	

	
	SEMESTRE
	
	
	
	
	
	

	S E
	LIDERAZGO EMPRESARIAL
	0205
	
	48
	48
	6
	A

	G U
	NUEVAS ESTRATEGIAS COMERCIALES
	0206
	
	48
	48
	6
	A

	N D
	DESARROLLO Y ESTRATEGIAS CREATIVAS
	0207
	
	48
	48
	6
	A

	O


	SEMINARIO DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN
	0208
	
	48
	48
	6
	A

	
	SUMA 
	
	
	192
	192
	24
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	SUMA TOTAL 


	
	
	384
	384
	48
	

	
	
	
	
	
	
	
	


ESPECIALIDAD EN MERCADOTECNIA ESTRATÉGICA

F U N D A M E N T A C I Ó N

Hoy en día nuestro país se encuentra inmerso en un proceso de globalización que nos obliga estar a la altura de las exigencias internacionales, para poder enfrentar adecuadamente la competencia.  El proceso de globalización acelera la evolución de las instituciones y por ende las exigencias de  éstas, esto repercute en la necesidad de una constante preparación de los individuos para no volverse obsoletos y estar preparados para los requerimientos actuales de las empresas.

Con la apertura comercial y el ingreso de México a los distintos tratados comerciales, particularmente el Tratado de Libre Comercio con Canadá y Estados Unidos y el que se acaba de firmar recientemente con Europa, se abren los mercados y las posibilidades de crecimiento no solo de las empresas sino del país en general. Por ello diferentes áreas laborales deben ser reforzadas.  La publicidad es una de estas áreas que requieren una constante actualización y por partida doble. Por un lado, como ya se había mencionado, las empresas requieren mayor poder de penetración en los mercados y obligan a su personal a ser cada vez más efectivo.  Por otra parte, los consumidores exigen cada vez mas creatividad y agilidad de las campañas publicitarias, al grado que ya se encuentran programas de entretenimiento televisivos (insomnia), o sesiones en cines (la noche de los publívoros) cuyo material son comerciales de televisión.

Este personal especializado deberá orientarse a los cargos directivos como expertos en el diseño de estrategias de publicidad creativas, exitosas y rentables, que les permitan aprovechar al máximo los avances de la ciencia y la tecnología, especialmente los relacionados con las ciencias de la comunicación y, sobre todo, de la publicidad, para satisfacer plenamente las demandas de las empresas, instituciones y organismos de diverso tipo y género que requieren o están relacionados con la publicidad.

Los consumidores son el punto central para cualquier empresa que ofrece sus productos; sin ellos, no habría una razón de ser para las ventas.  Por lo tanto, conocer a fondo los cada vez más sofisticados y complicados gustos del consumidor; así como encontrar la mejor manera de satisfacerlos en una época de tendencias cambiantes, es un asunto vital en la supervivencia y prosperidad de las empresas.

La Especialidad en Publicidad que ofrece el Centro de Estudios en Ciencias de la Comunicación, CAMPUS Pedregal, tiene una duración de dos semestres y un total de ocho materias diseñadas y planeadas para enfrentar los retos comerciales que enfrenta nuestro país.

Las asignaturas incluidas pretenden complementar la formación profesional de quienes hayan cursado carreras afines a esta especialidad, para lograr actualizarlos en el desarrollo del campo profesional, con los conocimientos teóricos y prácticos que les permitan optimizar su desempeño y estar a la altura de las circunstancias y necesidades sociales, nacionales e internacionales.

	OBJETIVOS GENERALES DEL PLAN DE ESTUDIOS

	Proporcionar a los estudiantes los conocimientos teóricos y prácticos, necesarios y suficientes, para diseñar, crear, valorar e implementar estrategias publicitarias creativas y eficaces, de acuerdo con las características y necesidades de la época actual, conjuntando elementos creativos y estéticos que optimicen los resultados y funciones que se esperan de la publicidad; con una sólida formación y ética profesional actualizada, que le permita enfrentar lo mejor posible la problemática inherente a la publicidad aplicando la creatividad y las estrategias más adecuadas de acuerdo con determinados objetivos publicitarios.

Formar personal altamente especializado y capacitado para identificar, analizar y proponer alternativas de soluciones a determinados problemas propios de la publicidad, desde una perspectiva estratégica, inter y multidisciplinario, utilizando adecuadamente los avances científicos y tecnológicos relacionados con las ciencias de la comunicación, especialmente aquellos vinculados directamente con la publicidad.




	PERFIL DEL EGRESADO

	De acuerdo con los objetivos de esta especialidad es necesario que el egresado desarrolle una serie de conocimientos, capacidades y habilidades relacionadas con:

· La elaboración de mensajes y campañas publicitarias creativas de acuerdo con las características y necesidades de determinados productos y servicios.

· El diseño y elaboración de estrategias creativas, estética y artísticamente adecuadas.

· El proceso de la publicidad y la mercadotecnia estratégicas aplicables a diversos tipos de empresas y organizaciones.

· La elaboración de planes y programas estratégicos de publicidad.

· El análisis de las necesidades y comportamiento del consumidor.

· El diseño y elaboración de estrategias directivas para optimizar los resultados y objetivos publicitarios.

· Las funciones y estrategias requeridas para realizar un comercialización efectiva, ágil y eficiente.

· La aplicación de los métodos y técnicas publicitarias necesarias para el logro óptimo de los objetivos de la publicidad actual.

· El diseño y aplicación adecuados de algunos recursos publicitarios propios de nuestra época.

· Manejo adecuado de diversos tipos de lenguajes, especialmente los de carácter estético.

· Habilidad para comunicarse y relacionarse con personas de diversos tipos de formación profesional y ámbitos culturales.

· Habilidad para realizar abstracciones y razonamientos, inferencias lógicas válidas.

· Imaginación creadora y sensibilidad estética

· Habilidad para realizar análisis y síntesis de diversos tipos de mensajes lingüísticos y extra- lingüísticos.

· Sólidos valores morales tales como: honestidad, honradez, respeto y  tolerancia.

El egresado de esta especialidad, dadas las capacidades, habilidades y conocimientos adquiridos a lo largo de su formación profesional, puede desempeñarse como: director de publicidad en diversas empresas, instituciones o agencias de publicidad, medios de comunicación, direcciones de comunicación social y de difusión, despachos de diseño, tanto en el sector público como privado; así como en organismos sociales que requieran de una buena imagen, campañas publicitarias o estrategias de comunicación.  La investigación, la docencia en el nivel superior, la capacitación y actualización de personal, representan interesantes alternativas que no excluyen las anteriores.  Sus actividades laborales las puede realizar como empleado de algunas empresas o instituciones, por medio de agencias o despachos especializados en publicidad, o bien como profesionista independiente, consultor o asesor.




	LISTA DE ASIGNATURAS O UNIDADES DE APRENDIZAJE
	CLAVE
	SERIA-CIÓN
	HORAS 
	CRÉDITOS
	INSTALA-CIONES

	
	
	
	CON DOCENTE
	INDEPEN-DIENTES
	
	


	
	SEMESTRE
	
	
	
	
	
	

	P R
	MERCADOTECNIA Y ANÁLISIS ESTRATÉGICOS DEL CONSUMIDOR
	0101
	
	48
	48
	6
	A

	I M
	NUEVAS ESTRATEGIAS DE PRODUCTO Y PRECIO
	0102
	
	48
	48
	6
	A

	E R
	SISTEMAS ESTRATÉGICOS DE VENTAS
	0103
	
	48
	64
	7
	A

	
	PUBLICIDAD CREATIVA
	0104
	
	32
	80
	7
	A

	
	SUMA   
	
	
	176
	240
	26
	

	· E
	
	
	
	
	
	
	

	
	SEMESTRE
	
	
	
	
	
	

	S E
	DIRECCIÓN ESTRATÉGICA
	0205
	
	48
	48
	6
	A

	G U
	INTELIGENCIA EMOCIONAL Y LIDERAZGO
	0206
	
	48
	48
	6
	A

	N D
	VISIÓN Y PLANEACIÓN ESTRATÉGICAS
	0207
	
	48
	64
	7
	A

	O


	ANÁLISIS ESTRATÉGICOS DE NEGOCIOS
	0208
	
	48
	80
	8
	A

	
	SUMA 
	
	
	192
	240
	27
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	SUMA TOTAL 


	
	
	368
	480
	53
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