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CURSO PRÁCTICO A DISTANCIA (e-LEARNING):

EN ESTE CURSO LE AYUDAREMOS A RESOLVER, ENTRE OTRAS, LAS SIGUIENTES DUDAS:

· ¿Cómo mejorar el posicionamiento de su Web en los resultados de Google y otros buscadores y directorios?

· ¿Qué página de destino (landing page) seleccionar para las campañas de Google?

· ¿Cómo disminuir el presupuesto de su inversión publicitaria y obtener mejores resultados?

· ¿Cuáles son las novedades y tendencias actuales en la publicidad a través de Internet y cómo aprovechar las oportunidades que ofrece?

· ¿Cómo utilizar la herramienta Google Adwords para elaborar usted mismo todas las fases de la campaña publicitaria?

· ¿Cómo saber qué palabras clave son las mejores para nuestros productos y servicios? ¿Cómo obtener conteos y estadísticas de estas palabras?

· ¿Cómo segmentar geográficamente y localizar a sus clientes desde Google?

· ¿Qué tipo de mensaje crear para alcanzar su meta y segmentar adecuadamente a su público objetivo?

· ¿Cómo cuantificar los resultados obtenidos y mejorar el control en sus acciones?

· ¿Cómo controlar y rentabilizar su inversión publicitaria en Internet de primera mano y según los objetivos marcados?

· ¿En qué consiste Google Adsense? ¿Cómo obtener ingresos publicitarios a través de esta herramienta?

· ¿Qué campañas triunfan en Google? Casos reales de éxito.

· ¿Cómo utilizar Google Analytics para conocer la rentabilidad de las acciones realizadas?

· ¿Qué ventajas aporta el uso del Editor off-line de AdWords y cuándo conviene utilizarlo?

· ¿Qué nuevas herramientas gratuitas ha desarrollado Google para mejorar nuestras campañas?
DIRIGIDO A
· Directores Comerciales.

· Responsables de Marketing y Publicidad.

· Responsables de Planificación de Campañas.

· Responsables de Captación de Clientes.

· Responsables de Nuevas Tecnologías, Webmasters.

· Agencias de Publicidad On-line.

· Consultoras de Comunicación.

Y, en general, cualquier profesional con responsabilidad en la comunicación y publicidad de su empresa y a todos aquellos que ya tienen una campaña publicitaria en Google Adwords o Adsense y desean mejorar sus resultados.
NUESTRO EXPERTO
D. Javier Maldonado Rollizo.  

Es director y co-fundador de Marketalia.com (portal de marketing online desde 1999). Posee una amplia experiencia en la impartición de seminarios y cursos del área de Marketing por Internet en escuelas de negocios y universidades como el Instituto de Directivos de Empresa, UCM, ICADE, etc. Es Licenciado en Sociología, Máster en Publicidad y Especialista Universitario en Marketing Online y en Internet aplicado a la empresa. Consultor Senior del Área de Marketing de Global Estrategias/Demos Group.
D. Enrique Maldonado Rollizo.

Es co-fundador de Marketalia.com y actualmente socio director. Durante más de una década ha trabajado como responsable de publicaciones online especializadas: tanto B2C (Micoche.com) como B2B, en sectores tan diversos como automoción, electricidad o logística. Ha sido director de varias publicaciones de informática como OK PC, Solo Programadores… y autor de otras tantas desde 1993: Comunicaciones con el PC, Jóvenes en Internet, etc. Es Diplomado en Informática de gestión y experto universitario en seguridad y comercio electrónico. Consultor Senior del Área de Marketing de Global Estrategias/Demos Group.
Dña. Carmen Soria Mondedeu.

Licenciada en Pedagogía por la Universidad Complutense de Madrid. Experta en aplicaciones de las nuevas tecnologías de formación en las empresas. Coordinadora Académica de cursos en modalidad e-learning de Global Estrategias/Demos Group.
(Todos los formadores están confirmados. Por causas ajenas a su voluntad, Global Estrategias/Demos Group, se reserva la posibilidad de cambiar alguno de ellos por otro igualmente cualificado).
BENEFICIOS DE LA FORMACIÓN e-LEARNING

MANUAL DE ESTUDIO

Al inicio del curso se entregará, por mensajería, el manual de estudio en formato impreso.

Su estructura está basada en Unidades Mínimas de Aprendizaje (UMAS), especialmente diseñadas por Global Estrategias/Demos Group y que facilitan el estudio para la formación a distancia (e-learning).

PLAN DE TRABAJO

Para facilitar un aprendizaje continuado durante todo el curso se le ofrece al participante un cronograma detallado de las tareas semanales a realizar que le servirá de referencia para llevar un ritmo adecuado y sacar el máximo aprovechamiento del curso, siempre bajo la tutorización del experto-tutor y del coordinador académico correspondiente.

SEGUIMIENTO Y EVALUACIÓN PERSONALIZADO

Los tutores y coordinadores orientarán a cada participante, de manera individual y grupal, hacia la consecución de los objetivos del curso.

El participante recibirá una evaluación continua que garantizará el aprovechamiento del curso.

CAMPUS VIRTUAL DE FORMACIÓN

Todos los participantes compartirán conocimientos y experiencias en una plataforma tecnológica completa e intuitiva que dará soporte a la comunicación entre tutores y alumnos y al estudio del curso.

Para el correcto aprovechamiento se aconseja que el participante se conecte al campus al menos tres veces por semana.

DIPLOMA

Una vez superado el curso, cada participante recibirá por correo postal un Certificado de Aprovechamiento expedido por Global Estrategias/Demos Group.
 
PROGRAMA
1. SEO. El Posicionamiento en Google. Factores que afectan a nuestro posicionamiento en Google por resultados naturales u orgánicos.
· Estrategias de posionamiento en buscadores y directorios.

· Cómo optimizar nuestras páginas para mejorar la posición de nuestro web en Google.

· El PageRank de Google.

· Las Campañas de enlaces.

· La Teoría de la Larga Cola o Long Tail.
2. Cómo crear una campaña de publicidad en Google.
· Puntos básicos de la publicidad en AdWords.

· Creación y configuración de la campaña. Caso Práctico.

· Selección de palabras clave: cómo evitar los errores más comunes.

· Uso de la concordancia de palabras clave.

· Posibilidades de segmentación: Geográfica, Horaria, etc…
3. Posibilidades de AdWords además de los anuncios en el buscador Google.
· Publicidad en Buscadores que usan en sistema de AdWords.

· La Red de Contenido de AdWords.

· Formatos de Publicidad habituales.

· Nuevos Formatos de Publicidad
4. Cómo optimizar una campaña de publicidad en Google.
· Calidad de campaña según Google: Como afecta a la rentabilidad de la campaña

· Objetivos de una campaña. Optimización para tráfico, conversiones o ventas.

· Tipos de Informes para optimizar nuestras campañas. Caso Práctico.

· Estrategias y consejos para disponer de una Landing page efectiva.
5. Seguimiento de conversiones en AdWords.
· ¿Qué es una conversión? ¿Cómo se controlan los distintos tipos de conversiones?

· Configurar el control de conversiones en AdWords.

· Conversiones vs Transacciones.
· Controlar varios tipos de conversiones.

· Solución de problemas habituales.
6. Herramientas avanzadas gratuitas.
· Google Insights: el historial de busquedas de Google.

· Google Optimizer: El Optimizador gratuito de sitios web de Google.
· Google Analytics: Sace partido a la analítica web. 

· AdPlanner: Información de medios y publico objetivo gratuita.

· Editor offline de Adwords: Características y ventajas.
7. Google Adsense para soportes publicitarios.
· Ventajas e inconvenientes de AdSense para los soportes publicitarios.

· Creación y Configuración una cuenta de Google Adsense.
DURACIÓN
El curso tiene una duración de 30 horas que se desarrollarán a lo largo de un mes, con la atención personalizada del tutor y acceso al Campus Virtual de Global Estrategias/Demos Group.
CONVOCATORIA
Inicio: 27 de enero de 2010
Otras convocatorias: 06 de Octubre, 2010
PRECIO
1er inscrito: $5,900 + 16% IVA

Inscripciones Corporativas:

2º inscrito y restantes*: 25 % de descuento: $4,490 + 16 % de IVA 

*No acumulable con otros descuentos de Promoción Empresarial - Global Estrategias/Demos Group.

Esta cuota incluye: Manual de contenidos impreso y acceso al Campus Virtual de Global Estrategias / Demos Group.
Cancelaciones: En caso de cancelación se retendrán los siguientes porcentajes de la inscripción en concepto de gastos administrativos: Un 10% si se comunica hasta con 48 horas de antelación (excepto si el cliente decide emplear el importe pagado para la asistencia a otro seminario) y el 100% si se comunica después. Se permite sustituir al participante inscrito por otra persona.   

Importante: Una vez recibidos los datos de su inscripción le enviaremos por fax una confirmación y un recibo - reserva. En caso de no recibirla en un plazo máximo de 48 horas, rogamos se ponga en contacto con nosotros.
INSCRIPCIÓN
TELÉFONO: 55 9000 0404.

POR E-MAIL: Envíenos sus datos a: e-learning@promocionempresarial.com.mx 
INSCRIPCIÓN AL CURSO: “Posicionamiento en Buscadores (SEO) y Campañas Publicitarias de Éxito en Google (SEM)”

FORMAS DE PAGO

· Depósito o Transferencia Electrónica: A nombre de Capacitación Ejecutiva PEA, S.A. de C.V., en  BANAMEX, a la cuenta 5044697, sucursal 0575, clabe 002180057550446975.
· Tarjeta de Crédito: American Express, Visa o Mastercard vía telefónica. Solo necesita enviar copia de la tarjeta e identificación del tarjeta habiente por ambos lados y el formato de inscripción a 
    e-learning@promocionempresarial.com.mx 

· Aproveche 12 meses sin intereses pagando con su tarjeta American Express 

(*) Solo aplica en precio regular sin descuentos o promociones 

En nuestras Oficinas: World Trade Center Cd. de México, Montecito 38, Piso 14, Oficina 35, Col. Nápoles. 

Del. Benito Juárez, C. P. 03810, México, D. F

Posicionamiento en Buscadores (SEO) y Campañas Publicitarias de Éxito en Google (SEM)








SEO: Mejore el posicionamiento natural de su Web en Google - SEM: Creación de Campañas de Publicidad con Google Adwords - Técnicas Avanzadas de Optimización de sus Campañas: Google Analytics - Análisis y Control de Resultados: Nuevas Herramientas Avanzadas de Google

















Inicio: 27 de enero de 2010         Duración: Un mes (30 h.)         


							        Modalidad: e-Learning

















También disponible para personal de sus Delegaciones Internacionales











 

