Licenciatura en
Mercadotecnia

WO 96070

Area de Formacion Basica

Principios y procedimientos contables
Antropologia filoséfica

Sociedades mercantiles y titulos de crédito
Desarrollo de habilidades universitarias
Matematicas

Fundamentos de economia

Principios de administracion

Fundamentos de mercadotecnia
Prospectiva e innovacion

Microeconomia

Estadistica descriptiva

Relaciones publicas y comunicacion
Disefio de sistemas de costos

La realizacion del hombre: una propuesta universitaria
Estadistica inferencial

Comercio internacional

Fundamentos de psicologia

Politicas econémicas

Los valores y derechos humanos
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Area de Formacion Especializacion

Informatica administrativa aplicada

Investigacion de mercados cuantitativa
Administracion financiera

Comportamiento del consumidor

Planeacion estratégica y operativa

Modelos mateméticos para la toma de decisiones
Marco legal de la mercadotecnia

Finanzas internacionales

Estrategias de medios publicitarios en mercadotecnia
Investigacion de mercados cualitativa

Metodologia de la investigacion econémico administrativa
Taller de envases y embalajes

Promocion

Mercadotecnia internacional

Comercio electrénico

Direccion de ventas

Canales de comercializacion

Taller de mercadotecnia creativa

Sistemas de informacion de mercadotecnia
Estrategias de precio-producto

Mercadotecnia para PyMES

Congresos y convenciones

Simulacion empresarial

Topicos de actualidad en mercadotecnia

Plan de mercadotecnia

Desarrollo de nuevos productos
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Sistema Universitario: Leén Guadalajara La Piedad Zamora Puerto Vallarta Aguascalientes
Lagos de Moreno Uruapan Colima Tepic San Luis Potosi Tabasco Querétaro

Asignaturas Optativas

MERCADOTECNIA APLICADA

Mercadotecnia de servicios

Mercadotecnia industrial

Mercadotecnia politica y publica
Mercadotecnia social

MERCADOTECNIA DE NEGOCIOS Y

TOMA DE DECISIONES

Equipos mercadoldgicos de alto desempefio
Prondsticos para la toma de desiciones

Calidad en la administracion de la mercadotecnia
Estrategias de negociacion internacional
ANALISIS DE NEGOCIOS

Estrategias de mercadotecnia

Competitividad y competencia

Ciclo de vida del producto: demanda y atractivo
Segmentacion y posicionamiento del mercado
GESTION INTERNACIONAL

Mercadotecnia, investigacion y desarrollo
Operaciones gerenciales

Finanzas internacionales y proyectos de inversion
Negocios internacionales y leyes

Modalidad: Escolarizada

Duracion: 10 cuatrimestres
3 afios 4 meses
Horario:  Lunes a Viernes

7:00 a12:30 hrs.
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