Master Oficial Universitario en Mercado del Arte

Introduccion

El Titulo de Mdster Universitario en Mercado del Arte por la UDIMA, tiene como finalidad
dotar al estudiante de una formacién especializada, orientada a ejercer las labores
profesionales en el ambito de las empresas culturales que conforman este sector de gran
tradicion y que en la actualidad se muestra en gran expansion internacional.

En el disefio del plan de estudios, se han tenido presentes los principales ambitos laborales y
sectores de mayor relevancia, a fin de configurar una ensefianza practica, real y adaptada a las
exigencias del mercado laboral. Para ello se han tenido en cuenta los conocimientos, aptitudes
y habilidades que mas valoran los profesionales dentro de una sociedad que demanda unos
perfiles caracteristicos y adaptados a las tecnologias en este sector.

El Master Universitario en Mercado del Arte es un titulo oficial verificado por la ANECA en
junio de 2012.

Titulacién
La superacion del Mdster supondrd la obtencién de:

- Titulo Oficial de Postgrado “Master Universitario Oficial en Mercado del Arte” por la
Universidad a Distancia de Madrid.

Duracion y precio:

Duracién: 60 ECTS
Precio: 4.620 €

Objetivos

El objetivo de aprendizaje principal del Titulo de Master Universitario en Mercado del Arte por
la UDIMA es formar profesionales altamente cualificados en el ambito de la direccion y gestion
de empresas culturales relacionadas con el sector, dotdndoles de un perfil practico,
profesional y competitivo.

Este programa formativo ha sido disefiado para que el estudiante domine todos los
conocimientos necesarios que le capaciten para realizar adecuadamente y con garantia de
éxito una labor de gestion, asesoramiento, peritaje y catalogacion de los bienes artisticos y de
coleccion en entornos nacionales e internacionales, tanto en el dambito global de la
organizacion como en cualquiera de sus dreas funcionales: adquisicion, peritaje,
comercializacién en subasta, feria, etc., inversidn, tasacion..., facilitindole a su vez su
integraciéon en un mercado laboral europeo.
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Equipo Docente

Ana Pilar Vico Belmonte

Angel Fernandez Mufioz

Daniel Casado Rigalt

Javier de los Rios Medina

Jesus Palomo Martinez

José Garcia Nufez

José Ignacio Llorente Olier

José Maria de Francisco

Olmos

José Tovar Jiménez

Juan Ramén Chaler Iranzo

Doctora en Mercado del Arte

Licenciado en Psicologia

Doctor en Historia de la Arqueologia

Licenciado en Ciencias Econdmicas

Doctor en Informatica y Modelizacion

Matematica

Licenciado en Administracién y

Direccidon de Empresas

Licenciado en CC. Econdmicas y

Empresariales

Doctor en Geografia e Historia

Licenciado en Ciencias Econémicas y

Empresariales

Licenciado en Derecho

Profesor invitado

Tiempo parcial

Tiempo completo

Tiempo completo

Profesor invitado

Tiempo completo

Tiempo parcial

Profesor invitado

Tiempo parcial

Profesor invitado
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http://www.udima.es/es/profesor/ana-pilar-vico-belmonte.html
http://www.udima.es/es/profesor/angel-fernandez-munoz.html
http://www.udima.es/es/profesor/daniel-casado-rigalt.html
http://www.udima.es/es/profesor/javier-de-los-rios-medina.html
http://www.udima.es/es/profesor/jesus-palomo-martinez.html
http://www.udima.es/es/profesor/jose-garcia-nunez.html
http://www.udima.es/es/profesor/jose-ignacio-llorente-olier.html
http://www.udima.es/es/profesor/jose-maria-de-francisco-olmos.html
http://www.udima.es/es/profesor/jose-maria-de-francisco-olmos.html
http://www.udima.es/es/profesor/jose-tovar-jimenez.html
http://www.udima.es/es/profesor/juan-ramon-chaler-iranzo.html

Requisitos de Acceso

Los requisitos de acceso a las ensefianzas oficiales de Master de conformidad con los
establecido en el articulo 16 del Real Decreto 1393/2007 de 29 de octubre, por el que se
establece la ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales:

e Para acceder a las ensefianzas oficiales de Master serd necesario estar en posesién de
un titulo universitario oficial (*) espafiol u otro expedido por una institucién de
Educacién Superior del Espacio Europeo de Educacion Superior que faculta en el pais
expedidor del titulo para el acceso a ensefianzas de Mdster.

e Podrdn acceder los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio
Europeo de Educacién Superior, sin necesidad de la homologaciéon de sus titulos,
previa comprobacién por la universidad de que aquellos acreditan un nivel de
formacidn equivalente a los correspondientes titulos universitarios oficiales espaioles
y que facultan en el pais expedidor del titulo para acceso a ensefianzas de postgrado.

e El acceso por esta via no implica en ningun caso la homologacién del titulo previo de
que esté en posesion el interesado, ni su reconocimiento a otros efectos que el de
cursar las ensefianzas de Mdster.

Destinatarios

El Master Universitario en Mercado del Arte estd dirigido a titulados universitarios con un
perfil amplio y diverso, que va desde el alumno con sesgo claramente humanista como
(licenciados en Historia, Humanidades, Historia del Arte, Arqueologia), hasta el alumno
formado en finanzas, empresa y asesoramiento financiero que quiere encauzar sus
conocimientos y experiencia hacia el Mercado del Arte y en el asesoramiento patrimonial en
este tipo de activos.

Al ser un ambito de especializacidn, es necesario tener la formacion especifica complementaria
de los estudios de Grado o similares de las dreas de la economia o de la empresa y enfocada al
ejercicio profesional de los perfiles que se relacionan con las materias impartidas,
profundizando en conocimientos previos y desarrollando las competencias y habilidades
propias de un profesional de las finanzas, la gestién empresarial y de un especialista asesoria
financiera.

De este modo, tienen acceso al directo al Master los Titulados Universitarios en:

e Ciencias Empresariales.
e Administracién y Direccion de Empresas.
e Economia

No obstante, aquellos alumnos que no sean licenciados o graduados en estas titulaciones,
podran cursar una serie de complementos de formacién relativos a “Macroeconomia vy
Coyuntura Econdmica” como elementos fundamentales para conocer los distintos elementos
que afectan a la evolucidon econdmica, y “Entorno Financiero” para sentar las bases de la
gestidn financiera y de la contabilidad. Para dichos alumnos estos complementos formativos
son de caracter obligatorio y se podran realizar con anterioridad al inicio del Master o de
manera simultanea al mismo.

Es importante matizar que este programa formativo no exige experiencia previa en ningun
sector del mercado del Arte, sino que pretende dar una formacion integral al experto, de
forma progresiva y eficaz en todas sus areas.
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Metodologia

La Universidad a Distancia de Madrid es una institucidon educativa “préxima” que tiene como
leitmotiv “ensefiar a aprender”. La metodologia se basa en un sistema de ensefianza a
distancia dentro del marco del Espacio Educativo Superior Europeo y la utilizacién de las
Tecnologias de la Informacién para la transmisidn del conocimiento.

Las bases pedagdgicas en las que se fundamenta nuestra Universidad son la formacion a
distancia e-learning, la concepcidon de su oferta formativa adaptada a la realidad social y
laboral, el aprendizaje basado en competencias y la motivacién por aprender.

El sistema de ensefianza estd estrechamente vinculado a la Sociedad del Conocimiento. Un
sistema de evaluacién continua y el uso de herramientas tecnolégico - pedagdgicas nos
permiten desarrollar una metodologia activa para “aprender haciendo”.

El proceso ensefianza-aprendizaje se desarrolla a través de las Aulas Virtuales de Ia
Universidad. Nuestros estudiantes pueden establecer una comunicacion directa con sus
profesores a través de los foros, el teléfono y herramientas telematicas complementarias que
permiten la comunicacién en tiempo real. La actuacion de los docentes como “guias vy
facilitadores”, la realizacion de un seguimiento académico pormenorizado y la personalizacién
de la accion docente hacen de UDIMA una comunidad de aprendizaje centrada en las personas

Evaluacion

El modelo de formacién de la UDIMA estad basado en la educacién a distancia, haciendo uso
intensivo de las Tecnologias de la Informacién y de las Comunicaciones (TIC) para facilitar el
proceso educativo.

El sistema de evaluacién del aprendizaje de la UDIMA contempla la realizacién y, en su caso,
superacién de diferentes tipos de actividades. Los pesos porcentuales establecidos para
evaluar las actividades de cada asignatura seran descritos en detalle en la ficha de cada
maddulo o asignatura contenida en la planificacién de la ensefianza y se establecerdn a partir de
los maximos y minimos establecidos en la siguiente tabla:

Participacidn en actividades de aprendizaje | 2 10%

Controles >10%

Actividades de Evaluacién Continua (AEC): | =20%

Examen final presencial <60%

TOTAL 100%

NEBRUJA

. T ’ JNIVERSIDAD .
udima 2 $c

UNIVERSIDAD A DISTANCIA l:\prEl ndBPE:}Ih:_SF) o

FADRI

UNIR

Universidad Iaternacional de La Rioja



@

<ol
WE
e
e
N
0[S}

Programa

El Titulo de Master Universitario en Marketing Digital y Social Media comprende 60 créditos
ECTS repartidos de la siguiente forma:

Distribucion del Plan del Estudios en créditos ECTS
Obligatorias 48
Trabajo fin de Master 6
Practicas externas 6
TOTAL 60

El Master contiene una formacion especifica complementaria y obligatoria en primera

matricula para aquellos alumnos que no sean titulados universitarios en:
-Licenciados en Ciencias Econémicas y Empresariales.

-Profesores Mercantiles.

-Licenciados en Ciencias Actuariales y Financieras.

-Licenciados en Administracion y Direccion de Empresas

-Licenciados en Ciencias Politicas y Comerciales-Seccidn de Econdmicas y Comerciales-

-Licenciados en Ciencias Econdmicas y Empresariales-Secciones de Ciencias Empresariales,

Empresariales y Economia de Empresa-).
-Licenciados en Ciencias Econémicas y Empresariales (Rama Economia General).

-Diplomados en Ciencias Empresariales.

La finalidad de estos complementos formativos es que dichos alumnos consigan una
preparacion previa y optima que permita alcanzar todas y cada una de las competencias

establecidas en el Master.
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Semestre Tipo ECTS
Codigo | Asignatura
(*) (**)
Macroeconomia y  Coyuntura
5440 C 3
Econdmica
5441 Entorno Financiero C 3
Total Créditos 6

*(C): Complemento Formativo.

(**): El precio por ECTS de estos complementos formativos, es el mismo que la tarifa general

de ECTS para esta titulacion. (ver precios)

artisticos y de coleccién

Semestre Caddigo | Asignatura Tipo (*) | ECTS
5442 Informatica Aplicada al Mercado del Arte B 1
5443 Introduccion al Mercado del Arte B 3
5444 Agentes del Mercado del Arte B 3
Los bienes artisticos y de colecciéon en el
5445 B 6
Mercado del Arte
Aspectos econdmicos de la inversion en bienes
5446 B 3
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Aspectos financieros de la inversién en bienes
5447 B 5
artisticos y de coleccion

Aspectos juridicos del comercio de bienes
5448 B 6
artisticos y de coleccién

Aspectos fiscales de la inversion en bienes | B 3
5449

artisticos y de coleccién
Total Créditos 30

Estudio, catalogacidn y tasacién de bienes
5450 B 6
artisticos y de coleccién

Gestidn de empresas y proyectos de inversion
5451 B 6
en bienes artisticos y de coleccidn

5452 Medios de distribucion del Mercado del Arte B 3

Gestidon Patrimonial de inversiones en bienes
5453 ) ) B 3
artisticos y de coleccion

5454 Practicas Externas B 6
5455 Trabajo Fin de Master B 6
Total Créditos 30

*(B): asignaturas obligatorias.
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